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La Coordinacion de Informacion Estadistica de la CA-
NIEM realiza estudios en las ferias donde participa la
Céamara como organizador o colaborador y, en otras,
en la que se le permite levantar encuestas. La metodo-
logia que sustenta el levantamiento de datos y el ana-
lisis se basa en lo que responden las editoriales acerca
de las ventas. En todos los casos, los niimeros arrojan
ventas reales, que se registran en resultados de cada
casa editora. La CANIEM no lleva a cabo encuestas

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

ni estudios a los asistentes de las ferias porque no esta
en su alcance. Los resultados que se presentan, no
pretenden confrontarse con otros igual de valiosos; la
idea es que los editores tengan una herramienta que
permita ver la viabilidad economica de las ferias. La
CANIEM es una institucion que vela por los intereses
de los editores y busca permanentemente apoyar to-
das las actividades que promuevan la cultura del libro
y fomenten la lectura.
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Se celebro el cOLIME 2015

La tematica se centr6 en el comercio del libro, atencién y calidad en el servicio

1 Congreso de Libreros Mexicanos que se

celebra desde hace 21 afios, se ha convertido

en un encuentro fundamental donde los en-
cargados de comercializar contenidos se reunen para
compartir experiencias.

En esta edicion que se llevd a cabo en Pachuca, Hi-
dalgo, en las instalaciones de la Universidad Autono-
ma del Estado de Hidalgo (UAEH), y el tema central
fue la atencion y calidad en el servicio. En la cere-
monia de inauguracion estuvieron presentes, Alejan-
dra Vega Barrios, directora corporativa del Patronato
Universitario de la UAEH; Carlos Anaya, secretario
general de la Camara Nacional de la Industria Edi-
torial Mexicana (CANIEM), en representacion de José
Ignacio Echeverria, presidente de la institucion;
Marco Antonio Alfaro Morales, presidente de la Fe-
ria Universitaria del Libro (FUL); Arturo Ahmed Ro-
mero, presidente ejecutivo del COLIME; Carlos Anaya
Rosique, director académico del COLIME, y Fernando
Trillas Salazar, director general de Editorial Trillas.

En el COLIME se dan cita representantes de las princi-
pales empresas editoriales del pais, integrantes de la

Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
(CANIEM); asi como el respaldo de algunas de las mas
importantes ferias del libro mexicanas, como la FUL

- Py A
Inauguracion del COLIME. Foto: COLIME

y la FIL, quienes abordaron un tema que les concier-
ne: la comercializacion del libro como eje principal.

El Congreso de Libreros Mexicanos creado con la
intencion de reunir a toda la cadena del libro, con
una vision humana y los principios éticos en el pen-
samiento del librero, tuvo como sede las instalacio-
nes de la UAEH.

Este afio el Congreso de Libreros Mexicanos tuvo
como objetivo despertar la creatividad y propiciar un
mejor desarrollo de las librerias, presentando intere-
santes ponencias respecto a la comercializacion de los
libros y el acercamiento con los clientes; ademas de
una serie de talleres con el objeto de analizar las par-
ticularidades de la industria editorial y de las librerias.

Entre los ponentes destaca la presencia de Luis Cas-
tafieda, con la conferencia magistral “La ética en los
negocios”; para presentar la plataforma librosmexi-
co.mx estuvo Marina Nufiez, encargada del proyecto
en el CONACULTA; asi como Ixchel Delgado Jorda,
presidenta del Comité de Libros Infantiles y Juve-
niles de la CANIEM; la multi galardonada Sonia Ver-
jovsky Paul; Alma Cazares, coordinadora de Publi-
caciones Académicas de la Universidad Anahuac; y
las escritoras Irene Selser y Veronica Murguia.


http://www.librosmexico.mx/
http://www.librosmexico.mx/
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A nombre de José Ignacio Echeverria, presidente de la CANIEM, Carlos Ana-
ya, secretario de la institucion, leyd un texto que por su interés reproducimos
de manera integra.

El binomio editor-librero garantiza la prevalencia del libro

Muchas gracias por la invitacion a la vigésima primera edicion del Congreso
de Libreros mexicanos. Agradezco a Arturo Ahmed la dedicacion y profe-
sionalismo con el que se organiza este congreso que ya es un referente para
la industria editorial, especialmente para los libreros del pais.

La relacion entre editores y libreros parece tan obvia que pudiera resultar
redundante hablar de ella. Sin embargo, es fundamental afianzar los lazos en
un afan de establecer reglas claras de funcionamiento en un escenario que
parece alentar la confrontacion. Los avances tecnoldgicos, especialmente en
cuanto a libro electrénico y dispositivos, no son una amenaza sino mas bien
se ofrecen como una oportunidad para ampliar el negocio y abrir puertas a
nuevos modelos de comercializacion.

Al ser eslabones de la misma cadena, o nodos en la red de valor del libro, no
existimos los editores sin los libreros y viceversa. Es sin duda, una relacién
conflictiva en algunos puntos, pero nada lejano a lo que sucede en otras ac-
tividades econdmicas y comerciales. Lo que nos hace fuertes es el producto
cultural que juntos ponemos a disposicion de la sociedad.

Y para dejar claro el lazo indisoluble entre editores y libreros, expongo al-
gunos datos que son resultado de la encuesta que realiza la CANIEM: Cifras
preliminares de 2014, nos muestran que hay en el pais 1,267 librerias; en
esta cifra no se consideran tiendas departamentales o de autoservicio.

De la produccion total de los 340 millones de ejemplares de 2013, 102 mi-
llones se van al mercado abierto; 195 millones de ejemplares son produci-
dos por el gobierno y 43 millones es produccion privada adquirida por el
gobierno.

En cuanto a comercializacion, durante 2013 los editores del sector privado
vendieron mas de 147 millones de ejemplares, con una facturacion neta de
10 mil 889 millones de pesos, lo que comparativamente con 2012, represen-
t6 un incremento del 4.6% en el valor facturado; sin embargo, en cuanto al
numero de ejemplares se registré un decremento del 2.4%.

Los editores reconocemos la importancia de los libreros y las librerias, y no
es esta valoracion simple retorica. Los niimeros reflejan la relevancia de las
librerias como un canal de venta fundamental para la industria.

En 2013, el canal de comercializacién mas importante para los editores fue
el gobierno, a través del cual se distribuyo la tercera parte de los ejemplares
vendidos, aunque solo represent6 el 14% de la facturacion anual.

A través de las librerias se distribuy6 el 25% de los ejemplares y se generd
el 32% del monto de venta. Es decir, la libreria es el segundo canal de venta
y el mas importante en cuanto a la facturacion. A través de las librerias se
vendieron cerca de 37 millones de ejemplares, lo que representa poco mas
de 3 mil 500 millones de pesos. Esa es la importancia de las librerias para
la industria editorial.

Es importante mencionar que, en comparacion con 2012, en 2013 se observo
una reduccion de ejemplares en 8 de los 16 canales de venta; entre ellos, la
venta a gobierno fue la mas significativa y proporcionalmente significo el
18%. La venta en librerias también registré una baja en las ventas del 6.7%.
En tiendas departamentales y de autoservicio se redujo el 14%.

Bajo esta realidad, debemos trabajar de manera conjunta para encontrar los
mecanismos que nos hagan mas eficientes, con altos indices de profesiona-
lismo y, sobre todo, con un estandar de calidad en el servicio.

Mas alla de las cifras, la idea de foros como este es fomentar la comprension
de la labor de cada uno de los eslabones de la cadena de valor del libro. Para
estrechar la relacion es necesario el conocimiento y la empatia, ademas de
la colaboracion. Es primordial que toda la industria tenga en mente que nos
debemos a los lectores. Todas las acciones deben estar enfocadas al fomento
a la lectura; ahi se conjuga el binomio editor-librero de manera clara.

El intercambio de informacion es otro elemento importante para generar
mecanismos de entendimiento. La creciente participacion en el COLIME es
prueba de que hay interés en ambos sectores por la actualizacion y profesio-
nalizacion.

La CANIEM tiene diferentes canales de comunicacion que puede compartir
con los libreros. Las estadisticas del mercado son fundamentales para saber
qué pasa en el punto de venta. Por ejemplo, segin datos de la encuesta de
2013 las tematicas mas vendidas en librerias se refieren a libros escolares. Es
un dato por demas interesante que nos dice como se mueven las preferencias
del lector y donde compran qué tipo de libros.

En las librerias se vendieron mas las materias de enseflanza en lengua in-
glesa y educacion basica, que aportaron el 43% de la facturacion en estos
establecimientos, mientras que tematicas de interés general como literatura,
ficcion y temas afines, libros infantiles, salud y desarrollo personal, genera-
ron en conjunto el 27% de la facturacion.

Por otro lado, en tiendas departamentales la mayor facturacion correspondio
a los libros de literatura con el 23% y los de ficcion con el 18.5%.

Son nimeros interesantes que pongo a disposicion de ustedes para generar
areas de oportunidad. La nuestra es por encima de todo una sociedad comer-
cial que requiere del intercambio de informacion para atender al mercado. El
pulso de hacia donde se mueven las aguas lo tienen ustedes. Y los editores
requerimos de toda la riqueza de datos que se generan en los pasillos de las
librerias. De igual manera, ponemos a su disposicion los estudios que pro-
ducimos para generar un intercambio de ideas productivo.

Los caminos de editores y libreros confluyen en la misma meta: la pro-
mocion de la lectura que genera dinamismo al mercado del libro. Esto lo
conseguiremos con estrategias conjuntas, basadas primordialmente en la
capacitacion y profesionalizacion de nuestro capital humano, la parte mas
importante de la industria.

Para la CANIEM es fundamental que los colaboradores del sector librero ten-
gan las herramientas necesarias para desempefiar su trabajo con calidad. En
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el Centro de Capacitacion de nuestro organismo ofrecemos cursos y talleres
que brindan los fundamentos académicos practicos en muchas de las disci-
plinas de la industria.

Uno de los logros mas importantes en materia de capacitacion es el que
resultd del trabajo entre CONOCER, la entidad de la Secretaria de Educacion
Publica que certifica las competencias labores, y el Comité de Gestion por
Competencias de la CANIEM. Después de una ardua labor, se elabor? el pri-
mer estandar de competencias que tiene el aval de la entidad federal y que
justamente se refiere al personal que se dedica a la Compra de libros para
librerias, que permitira la certificacion de capacidades con validez oficial.

A partir de la publicacion en el Diario Oficial de la Federacion de este avance,
se da un gran paso en la valoracion de quienes trabajan dia a dia en las libre-
rias. E1 Comité de Gestion por Competencias de la CANIEM, trabaja en la ela-
boracion de otros estandares indispensables para el sector librero. Muy pronto
también tendremos la certificacion en Venta de libros dentro de la libreria.

Los editores tenemos claro que si descuidamos, como sociedad, como in-
dustria editorial, el desarrollo de los libreros, de los que venden contenidos,

dejamos de ver el arbol y nos embelesamos con el bosque. Cada libreria
que se pierde es un hueco que ya no se cierra; se erosiona el mercado. Por
eso, la CANIEM considera fundamental que tanto la estrategia de los editores
como de las politicas publicas, contemplen el desarrollo de los libreros y
sus establecimientos.

Estimular la reflexion sobre las diversas realidades actuales y su vinculacion
con la lectura y el libro, posibilita encontrar el vinculo entre la sociedad y el
papel de la libreria en el entorno social.

De manera conjunta, autoridades culturales y educativas con la iniciativa
privada, debemos desarrollar las pautas para que el fomento a la lectura se
convierta en necesidad social; una herramienta es el reconocimiento a los
que comercializan contenidos como entidad estratégica en el mapa econo-
mico nacional.

Estrechar la relacion entre editores y libreros es garantizar la prevalencia del
libro como factor de cohesion social, y elemento fundamental en el desarro-
1lo educativo y cultural del pais.

La Feria de Mineria genero una facturacion
total de 22 millones de pesos

Registro una venta de 145 mil ejemplares

a Coordinacion de Informacion Estadistica de la CANIEM realizo la

encuesta de venta en la pasada edicion de la Feria Internacional del

Libro del Palacio de Mineria que se llevo a cabo del miércoles 18 de
febrero al lunes 2 de marzo de 2015.

En la encuesta se conto6 con la participacion de 168 expositores, es decir, tres
participantes mas que el aflo anterior. Asi mismo, y como ocurrié en 2014,
uno de los expositores mas grandes se negd a participar, lo que debe ser
tomado en cuenta al momento de hacer comparativos con afios anteriores.

Los feriantes que colaboraron en este estudio aceptaron informar, dia con
dia, las cifras de su actividad: nimero de ejemplares vendidos, valor de ven-
ta de los libros y valor de venta de otros productos.

La recoleccion de datos se hizo en el lugar del evento a cargo de un encues-
tador profesional, el cual entreg6 a cada expositor un formato en el que los
participantes registraron sus ventas diarias. Esto garantizé la confidencia-
lidad de la informacion e hizo mas facil para los expositores el registro de
sus cifras.

Es fundamental explicar que la metodologia de esta encuesta se basa en las
respuestas de las editoriales. A diferencia de otros estudios que se han hecho
en la FIL Mineria, es decir, este no pregunta a los compradores de libros; son
cifras de venta reales, que aporta cada editor que decidi6 participar.

Valor de venta diaria, libros y otros productos. Pesos

Acumulado
Libros Total
%
Etiarepes FE | 1.9
posacly; | 66

375,768 23,785 399,553 1.8
970,723 72,113 1,042,836 4.7

1,225,369 90,796 1,316,165 59 125
2,710,732 198,623 2,909,355 13.1 256
2,425,673 185,058 2,610,731 18 174
798,292 42,431 840,723 18 412
926,762 61,271 988,033 45 457
1,062,270 70,113 1,132,383 5.1 508
ueves 26 | 1,059,510 64,253 1,123,763 s 55.9
1,850,345 119,728 1,970,073 89 648
3,105,313 207,624 3312937 149 79.7
[Dominge T | 2,924,648 208,447 3,133,095 14.1 938
1,268.374 115,723 1,384,097 62 100
S 20,703,779 1,459,965 22,163,744 100

Ejemplares vendidos y valor de venta diaria. Libros

Ao Facturacién Precio
IEMpiaSs (pesos) promedio

2,732 375,768 1375
6,549 970,723 148.2
9,004 1,225,369 136.1
18025 2710732 150.4
16,451 2,425,673 147.4

5,756 798,292 138.7

6,762 926,762 137.1

7,133 1,062,270 148.9
ueves 26 7,782 1,059,510 136.1
12,969 1,850,345 142.7
21049 3,105,313 147.5
21,118 2,924,648 1385
9,804 1,268,374 129.4

145,134 20,703,779 1427
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En la edicion XXX VI de FIL Mineria se registr6 una venta de 145 mil ejem-
plares y una facturacion total de 22 millones de pesos, entre libros y otros
productos. Esto significé un decremento de 24% en las piezas vendidas y
una reduccion del 0.13% en el monto de venta total.

Los 22 millones de pesos se componen de 20.7 millones obtenidos por la
venta de libros, que comparada con 2014, present6 un decremento del 0.6%.
El restante 1.4 millones correspondieron a la venta de productos distintos
al libro, como revistas, material didactico, CD’s, etcétera. Por su parte, esta
venta mostré un incremento del 7%.

Durante los fines de semana se acumuld la mayor cantidad de ejemplares y
de facturacion. En estos cuatro dias se vendieron el 53% de los libros y se
genero el 53% del monto de venta de libros. El precio promedio general por
libro se observo de 142 pesos, aproximadamente, y comparado con 2014,
este valor present6 un incremento de 34 pesos, en promedio.

Al hacer una segmentacion de la venta por las secciones en las que se divide
el area de la feria, se observa que en la seccion 4 se acumuld el 25% del
monto de venta. En esta zona se localizaron 15 expositores y con respecto a
2014, la venta se redujo en un 1.4%. En la seccion 15 se facturé el 14.6% del
total y se aglomero la mayor cantidad de expositores: el 28% de los 168 que
participaron en la encuesta. Ademas registrd un incremento del 1.3% en el
monto de venta. La seccion 12 conjunto el 12% de la facturacion y registro
una reduccion en el monto de venta de 4.9% menos que en 2014. En la zona
14 se observo el mayor decremento en la facturacion, con el 8%. En esta
seccion se localizaron 14 expositores y acumul6 el 2.6% del monto total.

Valor de facturacion por dia, miles de pesos. 2014-2015
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El GECCIE entrega los premios
a los mejores clientes de 2014

Un reconocimiento a los clientes que manejan con excelencia sus lineas de crédito

1 pasado viernes 13, el GECCIE (Grupo

Ejecutivo de Crédito y Cobranza de la

Industria Editorial), entregd los premios
anuales a los “Mejores clientes del 2014”.

En una ceremonia efectuada en las instalaciones
de la CANIEM, GECCIE hizo un reconocimiento a
los editores que conforman este grupo por su pro-
fesionalismo.

Los galardonados este afio fueron: Libreria Par-
thenon, recibid el reconocimiento José Luis Mu-
fioz, director general; por Distribuidora Mi Lybro,
recibi6 el premio, Julio Cesar Garcia; el galardon
para Meething Point fue recibido por Lizbeth
Vazquez, directora general; por no encontrarse
presente, el premio para Distribuidora de textos
Americanos, lo recibiéo Mauricio Villavicencio de

English Corner.

Julio César Garcia, Apolinar G

ranados, Carlos Quinto,
Ricardo Aquilera, Lizbeth Vazquez, José Luis Mufioz,
Fausto Enrique Guzman y Mauricio Villavicencio.
Foto: CANIEM

y finalmente, se entregd reconocimiento a The

bl Domll Lunl3

Grupo Editorial Patria; de igual manera, un repre-
sentante de Librerias Gandhi, recibi6 el premio;

El presidente del GECCIE, Mauricio Villavicen-
cio, asegur6 en su discurso de bienvenida que el
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premio que se entrega es punto de referencia y
de estimulo, ya que cuenta con el respaldo de la
comunidad editorial que reconoce con entusias-
mo a los clientes que manejan con excelencia sus
lineas de crédito.

Agradeci6 el apoyo de la CANIEM vy el respaldo
de importantes casas editoriales, Villavicencio
coment6 que los premiados son claro ejemplo de
que con esfuerzo y buena planeacion se puede
manejar un crédito de forma cabal, lo que les per-
mite abrir puertas con otras editoriales integran-
tes del GECCIE.

“Para Grupo GECCIE —concluy6 el presidente—
este evento fortalece la relacion entre los diferen-
tes factores que intervienen en la relacion comer-
cial cliente-editorial y, que sin duda, permitira el
crecimiento y solidez de nuestra industria”.
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El Grupo 2000 Editores celebra su Asamblea Ordinaria

José Ignacio Echeverria, presidente de la CANIEM fue invitado especial

1 pasado 10 de marzo, en las instalacio-

nes de la Camara Nacional de la Industria

Editorial Mexicana (CANIEM), se llevo a
cabo la Asamblea Ordinaria de Afiliados de Gru-
po 2000 Editores, AC, organismo que administra
el funcionamiento de Un paseo por los libros.

El evento contd con la presencia, como invitado
especial, del presidente honorario de Grupo 2000,
José Ignacio Echeverria, presidente del Consejo
Directivo de la CANIEM.

Arturo Lechuga Cuadrado, presidente del Con-
sejo Directivo de Grupo 2000, dio el informe de
resultados del ejercicio 2014 del cual, destacan
los siguientes aspectos:

Fue un afio de intensa actividad cultural. Se lle-
varon a cabo en el auditorio del paseo 378 ac-
tividades a lo largo del afio, entre conferencias,
presentaciones de libros, talleres diversos y exhi-
bicion de peliculas, con una asistencia de mas de
20 mil personas.

En el pasado julio se puso en funcionamiento
el nuevo sitio Web de Un paseo por los libros
www.unpaseoporloslibros.com. Al cierre del mes

de diciembre tltimo se encontraban en el catalo-
go del sitio 11 mil 81 titulos de editoriales perte-
necientes al paseo.

Lechuga aprovechd para invitar a los editores
asambleistas a mantener actualizados sus catalo-
gos y aprovechar este instrumento de promocion,
ya que algunos tienen sélo un libro registrado.
Las visitas registradas durante el 2014 al portal
sumaron 63 mil 30, esto es 5 mil 252.50 al mes
y 175 por dia. Como datos especiales, mas del 56
por ciento de los visitantes al portal son mujeres,
y los visitantes mayoritarios oscilan entre los 25
y 34 aflos (33.10%) y los 18 y 24 afios (26.46%).
En cuanto a los equipos que mas se utilizan para
visitar el sitio, los llamados Desktop son utiliza-
dos el 72%, y de entre los equipos moviles que
utilizan la plataforma Android las visitan consti-
tuyen el 48.69%.

En lo que respecta a las redes sociales, Facebook
y Twitter, a partir de agosto de 2014 ya se desti-
na presupuesto para publicidad. Los recursos se

destinaron para conseguir likes o “amigos”, posi-
cionamiento de marca y de editoriales. Al cierre
de diciembre, se tenian contabilizados 8,620 se-
guidores. Se informd que este 2015 ya se destina
un presupuesto para promover cada mes el libro
mas vendido en las librerias de Un paseo por los
libros.

Con respecto a la promocion de Un paseo, se im-
primieron 50,000 directorios de librerias, 30,000
calendarios escolares, 6,500 carteles y 27,000
tripticos de las actividades culturales del mes. En
julio y noviembre pasados se obsequiaron a un
numeroso publico las ediciones 18 y 19 de Pdgi-
na roja, publicacion de resefias divertidas que tie-
nen la finalidad de atraer la atencion del publico
que no es muy afecto a la lectura.

El cp Lechuga informo a la Asamblea que los pa-
sados dias 28 y 29 de noviembre se llevo a cabo la
Sta Gran Venta de Libros “Leyendo te ves mejor”,
que tuvo dos objetivos fundamentales: aumentar
la venta de libros y productos relacionados y dar a
conocer mas la existencia del lugar. Para lograrlo,
se llevo a cabo una estrategia de difusion en me-
dios electronicos y escritos, anuncios espectacu-
lares en estaciones del metro, volantes, carteles,
internet y redes sociales. Se llevo a cabo un varia-
do programa de actividades: libros, cuentacuen-
tos, conferencias, talleres de fomento a la lectura
y un musical. A los asistentes a las actividades
del programa artistico-cultural se les obsequiod
un ejemplar de la edicion conmemorativa del
Dia Nacional del Libro. En la Gran Venta 2014
se notd una afluencia considerable de personas a
las librerias y a lo largo del Pasaje, sobre todo el
sabado 29,y el programa cultural tuvo muy buena
respuesta. Las librerias ofrecieron descuentos que
oscilaron entre el 15 y el 50%, aunque algunas,
dada la naturaleza de sus fondos editoriales, que
son de texto, no ofrecieron ninguna promocion.
Incluso, hubo una que ofrecid cupones de des-
cuento y se hicieron rifas de paquetes de libros
a compradores.

La evaluacion general del evento fue calificada
como positiva y la gran mayoria de los editores-
libreros se pronunciaron en favor de que se siga
realizando, que sea de dos dias y quiza solamente
haya que cambiar la fecha de celebracion.

Arturo Lechuga. Foto: CANIEM

En promedio, las ventas en las librerias de Un pa-
seo por los libros sumaron las siguientes cifras:

Numero de ejemplares vendidos: 9,522.

Numero de personas que compraron: 3,818.

Lo anterior representa, en comparacion de 2013,
un incremento de 4.45% en ejemplares vendidos,
7.66% en ventas y un decremento de 5.07 % en
personas que compraron, es decir, menos clientes
compraron mas.

También se informd que el Pasaje fue cerrado
de manera parcial en cuatro ocasiones, debido a
marchas, plantones, mitines y eventos especiales
en Palacio Nacional.

En el mes de junio, se acordd en Consejo de Ad-
ministracion realizar recorridos en las estaciones
del Metro Zapata, Ermita, Martin Carrera, Poli-
técnico y Lindavista, con la finalidad de buscar
nuevas alternativas de expansion y crecimiento.
Posteriormente, se tuvo una reunién con el li-
cenciado José Alfonso Suarez del Real, entonces
subdirector de Administracion del Metro, para
informarle del interés del proyecto. El se ofre-
cié a hacer un recorrido conjunto, con personal
del Sistema, para ver la viabilidad de un nuevo
proyecto. Lamentablemente, el licenciado Suarez
dejo su cargo y se interrumpi6 el proceso. En su
lugar, se encuentra el licenciado Felipe Romero,
con quien hubo una entrevista en enero para in-
tentar dar continuidad con el asunto.
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Cargo Nombre Asociada
) ) Presidente CP Arturo Lechuga Cuadrado Editores Especializados Unidos, S.A. de C.V.
El licenciado Juan Carlos Rendon, Tesorero de
Grupo 2000, dio el informe que guardan las fi- - - - -
e, . Vicepresidente Lic. Porfirio Romo Lectorum, S.A. de C.V.
nanzas de la institucion. Los resultados arrojados Lizérraca
fueron positivos. g
Durante la Asamblea fucron ratificados los inte- Tesorero Lic. Juan Carlos Rendon Barcena Editorial Epoca, S.A. de C.V.
grantes del Consejo Directivo (Ver cuadro). Coordinador de Ing. Hugo Setzer Letsche El Manual Moderno, S.A. de C.V.
registros
Finalmente, se hizo un exhorto a los editores- Vocal Sr. Leonardo Newman Gonzalez Editorial Esfinge, S. de R.L.
libreros a respetar el horario convenido de Un de CV.
paseo por los libros y, en general, el reglamento
interno. Secretario Sr. Lazaro Cruz Salinas Editorial Océano de México,
SA. de CV.
Vocal Lic. Jesus Buenaventura Galera La Editorial Trillas, S.A. de CV
Madrid

Gasto educativo
se tira en asfalto

La ONU detecta que el gasto educativo se va a otros rubros

MEXICO

CIUDADDECIUDADES
Co NVO C ATOR I A 1 periddico Excélsior publico el pasado 6 de marzo, una informa-
cion acerca del ejercicio del gasto en la SEP. El periodico dice que el
La Ciudad de México es Invitada de Honor en la Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) alerté que

41ra. Feria Internacional del Libro de Buenos Aires,

que se celebrara del 23 de Abril al 13 de Mayo del 2015 los diez estados con mayor rezago social en México tienen la mira chueca

Las Jornadas Profesionales tendran verificativo
del martes 21 al jueves 23 de abril de 2015.

Con el afan de promover la presencia de la industria editorial Mexicana,
la Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana,
en colaboracién con la Secretaria de Cultura de la Ciudad de México,

Convoca al Concurso para el otorgamiento
de cinco bolsas de viaje

(gastos de transportacion, hospedaje de 4 dias / 3 noches y alimentacién)
a editoriales del Distrito Federal.

El incentivo se otorgara a los cinco mejores proyectos editoriales, uno por editorial,
seleccionados por un Jurado conformado por la Camara Nacional de la Industria

Editorial Mexicana y apoyado por la Secretaria de Cultura de la Ciudad de México; el fallo
serd inapelable.

Los editores interesados deberan enviar, a partir de la fecha de publicacion de la presente
convocatoria, un plan de trabajo detallando autores a promover, agenda de citas en las
Jornadas Profesionales, etc., en un documento de no mas de tres cuartillas en PDF via
correo electronico a la direccion: apoyoeditorial_cultura@hotmail.com.

La fecha limite de recepcion de proyectos sera el miércoles 18 de marzo 2015
hasta las 18:00 horas p.m.

Una vez emitido el fallo, la Secretaria de Cultura, a través de la Coordinacion de Vinculacion
Cultural Comunitaria, notificara el 20 de marzo de 2015 directamente a los ganadores via
correo electrénico y la Camara publicara también el resultado en su Boletin del lunes siguiente
a que se haya emitido el fallo del jurado.

La participacion de los interesados implica la aceptacion de las bases de la presente
convocatoria.

www.caniem.org Informes
www.cultura.df.gob.mx Tel. 17-19-30-00 ext. 1321

Y a@CulturaCDMX [/ Cultura.Ciudad.de.Mexico Capita|SOCia|
CDMX
N

CIUDAD DE MEXICO
CANIEM

190anos

para gastar.

El reportaje de Juan Carlos Rodriguez refiere que al analizar como se ejer-
cen los recursos provenientes del Fondo Regional (Fonregion) —el cual esta
disefiado para que las diez entidades mas pobres puedan reducir la desigual-
dad-, el organismo detectd que a pesar de que sus mayores necesidades son
en materia educativa, los gobiernos prefieren invertirlo en arreglar calles.

De igual modo, el organismo dependiente de la ONU reportd que los recursos
que el gobierno federal canaliza a los diez territorios con mayor margina-
cion (que para 2015 ascenderan a seis mil 976 millones de pesos), en rea-
lidad son invertidos en municipios con desarrollo humano alto y muy alto.

"La distribucion de los recursos es relevante. El mayor rezago de las enti-
dades es el educativo; sin embargo, gran parte de los recursos se usan para
construir, rehabilitar y mantener calles y carreteras", sefiala el PNUD en su
indice de Desarrollo Humano para las entidades federativas. México 2015,
presentado el miércoles pasado.

El organismo cita —continua la nota de Excélsior— el caso de Michoacan,
donde 60% de los recursos (alrededor de 400 millones de pesos) se destina
a pavimentacion, mientras que so6lo el 7.9% se invierte en proyectos o pro-
gramas educativos.

La entidad gobernada por Salvador Jara se encuentra en la posicion 29 en
el indice de Desarrollo Humano (IDH) de México, pero en el rubro educa-
tivo desciende una posicion para ubicarse en el lugar 30, s6lo por arriba de
Oaxaca y Chiapas.




Boletin Semanal No. 689

Otro caso destacado por la ONU es el de Zacatecas, donde el 57%
de los recursos de Fonregion (alrededor de 330 millones de pesos)
se canalizan a banquetas y baches, y solo el 1.8% se gasta en aulas,
maestros, planes de estudio o materiales didacticos. La entidad que
gobierna Miguel Alonso Reyes esta en la posicion 25 en el indice de
Desarrollo Humano, pero baja al 26 en el indice Educativo.

Otro de los yerros, destaca el texto de Rodriguez, que detectd la ONU
en los estados pobres es a la hora de seleccionar a los municipios que
mas necesitan inyeccion de recursos. "Nayarit utilizo el 68.5% de los
recursos del Fonregion en el grupo de municipios que internamente se
clasificarian como de indice de Desarrollo Humano muy alto o alto, y
no se realizd proyecto alguno en municipios con indice de Desarrollo
Humano bajo.

El estado que gobierna Roberto Sandoval Castafieda es una de las siete
entidades que han perdido posiciones en el indice de Desarrollo Hu-
mano entre 2008 y 2012, segtin el PNUD, después de estar en el lugar
17, bajé a la posicion 20.

"Chiapas, Michoacan, Veracruz y Zacatecas asignaron hasta 52% de
los recursos a sus municipios de alto y muy alto desarrollo.

La excepcion en este patron es San Luis Potosi, pues en 2014 destind
el 56% de los recursos del Fonregion a municipios con un IDH bajo",
refiere el documento.

Los rubros de salud e ingreso también presentan desequilibrios. Ve-
racruz destiné el 72% y Nayarit el 61% de los recursos a atencion
media, aunque no es su rezago principal. Por otro lado, el componente
de ingreso, que representa un rezago mayor, es el que recibe menos
atencion: Zacatecas asigno el 9% de los recursos para aumentar las
fuentes de empleo, mientras que Veracruz y Nayarit no tuvieron pro-
yectos para ello.

"De lo anterior, claramente se identifica que persiste una relacion in-
consistente entre los recursos usados, los municipios con mayores ca-
rencias y las dimensiones del desarrollo humano con mayor rezago",
concluye el organismo.

En otra parte del reportaje dice que el PNUD recomendo al gobier-
no federal que condicione los recursos a los diez estados mas pobres
del pais a la comprobacion de resultados, pues se ha detectado que
ninguno de los beneficiarios hace publica la forma en que gastan los
recursos de Fonregion.

Las diez entidades que reciben el dinero federal son Chiapas (21.8%),
Guerrero (19.8), Oaxaca (18.6), Veracruz (7), Hidalgo (6.6), Michoa-
can(6.3), Guanajuato (5.6), Puebla (5.4), Zacatecas (4.8) y San Luis
Potosi (4.1).

"El documento detectd problemas y areas de oportunidad para mejorar
su funcionamiento. El primer punto relevante es la falta de transparen-
cia en el uso de los recursos. Contar con informacion clara y de facil
acceso es fundamental para evaluar el uso de los recursos publicos de
forma adecuada y oportuna.

marzo de 2015

Foto: www.noticiasnet.mx

"La dificultad para encontrar las carteras de proyectos financiados con
Fonregion apunta a la necesidad de garantizar el cumplimento de los
lineamientos relacionados con el control, la transparencia y la rendicion
de cuentas", sefiala el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
(PNUD).

"Una forma de hacer esto es mediante el condicionamiento de los re-
cursos de Fonregion a la publicacion de toda la informacion sobre los
proyectos y recursos ejercidos en el afo anterior. E1 compromiso con la
transparencia no es exclusivo de los gobiernos estatales y, dado que se
trata de recursos federales, la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico
debe hacer todo lo posible por garantizar la rendicion de cuentas", sefiala
el organismo internacional.

Otro punto a mejorar, desde la perspectiva de la ONU, es la falta de pro-
gresividad en la asignacion de recursos del Fonregion al interior de las
entidades. "El analisis revelo que una parte considerable de recursos se
destina a municipios con niveles altos o muy altos de IDH. Esta no es una
manera eficiente de mejorar el desarrollo de las entidades en cuestion",
concluyo.

Casa de Francia invita
a los editores a la Jornada
Profesional para Editores

El objetivo de la reunion es informar como publicar autores francofonos en
México. Es un didlogo para intercambiar ideas sobre autores, dudas sobre
apoyos y abordar algunas tematicas centrales sobre la edicion en México.

La cita es el miércoles 18 de marzo de 9:30 a 15:30 horas en Casa de Francia

(Havre 15, colonia Juarez).
Para confirmar asistencia escribir a nathalie.ferreira@ifal.mx
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Es necesario vincular educacion y tecnologia:

Chuayffet Chemor

El secretario de Educacion Publica instalo el Consejo Académico del Tecnoldgico Nacional de México

1 instalar el Consejo Académico del

Tecnolégico Nacional de México, el

secretario de Educacion Publica, Emilio
Chuayffet Chemor, sefialé la necesidad de vin-
cular educacion y tecnologia, tanto en la oferta
como en la demanda; deben vincularse la acade-
mia y el sector productivo, abundé.

Dijo que se debe consolidar el sistema educati-
vo en este rubro, y por eso para la Secretaria de
Educacion Publica (SEP) ése es un compromi-
so; el objetivo del Consejo Académico, agrego,
es desarrollar una educacion tecnologica que al
mismo tiempo de ser una educacion dual, no se
despegue del propdsito de toda educacion que es
humanista.

El titular de la Educacion enfatiz6 la impor-
tancia de fortalecer la educacion tecnoldgica,
“para que no hagamos una educacion técnica
vacia de contenidos filosoficos, 1ogicos, éticos, o
una educacion que esté simplemente anunciada
como técnica, pero que carezca de un verdadero
conocimiento de las tecnologias y de la ciencia
que hoy en el mundo se ha venido desarrollando
a una gran velocidad”.

Ante académicos reunidos en el saléon Simén Bo-
livar de la SEP, dijo que “la técnica no es un fin
en si mismo, sino que tiene que ser un instrumen-
to que sirva ante el cambio al joven, para llevar
a cabo sus propositos laborales, de crecimiento
profesional junto con el de crecimiento perso-
nal”.

“Por eso tenemos que consolidar un sistema
educativo que por muchos afios padecid vicios,
pero que se va poco a poco asimilando a los pi-
lares de la Reforma Educativa del presidente de
la Republica. En los dltimos 30 afios, /cuando
se iban a imaginar que los maestros iban hacer
examen para mantener su catedra o para ingresar
al sistema? Hoy llevamos 197 mil maestros exa-
minados, y este afio hay tres examenes. Estamos

Emilio Chuayffet. Foto: www.almomento.mx

empezando, estamos haciendo que 28 estados del
pais tengan examen”, puntualiz6 el secretario de
Educacion.

Comento que es necesario formar jovenes que se
realicen profesionalmente mediante el aprendi-
zaje asi como profesionalmente incorporarse al
ambito laboral.

Enfatizd que “el consejo académico que hoy se
instala es una brujula que nos guia en esta elevada
responsabilidad; su labor sera clave para cumplir
el compromiso presidencial de alcanzar el 40 %
de cobertura en educacion superior para cuando
termine el sexenio”.

Por su parte, el subsecretario de Educacion Supe-
rior, Efrén Rojas Davila, sefial6 que con funda-
mento en los articulos cuarto y noveno del decreto
que crea el Tecnolégico Nacional de México, se
establece la instalacion de un Consejo Académico
como un d6rgano de decision para dicho tecnolo-
gico, y en ¢l esta considerada la presencia del se-

cretario de Educacion Publica, Emilio Chuayffet
Chemor.

El Consejo Académico del Tecnoldgico Nacional
de México estd integrado por Gerardo Gutiérrez
Candiani, presidente del Consejo Coordinador
Empresarial (CCE); Ricardo Thierry Aguilera,
presidente del Colegio Nacional de Ingenieros
Industriales; Maria Dolores Sanchez Soler, direc-
tora adjunta de Posgrados y Becas, y representan-
te del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
(Conacyt); Manuel Quintero Quintero, director
general del Tecnologico Nacional de México;
Emiliano Gonzélez Blanco Bernal, director ge-
neral de Acreditacion, Incorporacion y Revalida-
cion; Ana Maria Mendoza Martinez, directora del
Instituto Tecnolégico de Ciudad Madero y José
Guerrero Guerrero, director del Instituto Tecno-
logico de Tijuana.
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La Academia Mexicana de la Lengua tendra nueva sede

El edificio estara ubicado en Coyoacan

1 periddico Milenio publicé una nota, el 11

de marzo, de Jests Alejo donde hace refe-

rencia a la nueva sede de la AML. En octu-
bre de 2012 se anunci6 la adquisicion de un predio
que perteneciera a Miguel Angel de Quevedo, en la
calle de Francisco Sosa, en Coyoacan, para estable-
cer alli la nueva sede de la Academia Mexicana de
la Lengua, a llamarse La Casa de la Palabra, y los
planes originales hablaban de que se trasladarian
al lugar a fines de 2013... pero dos afios y medio
después, se espera que comience la construccion
en el segundo trimestre del presente afio.

Si bien como funcionario del Instituto Nacional
de Bellas Artes (INBA) —contintia la nota de Mi-
lenio—, Jaime Labastida se habia enfrentado a la
burocracia, nada que ver con todo lo que se ha
tenido que realizar para poner en regla toda la
documentacion requerida para iniciar los trabajos
de edificacion de la nueva sede: "nos acercamos
infinitamente a la solucion del problema, cada
vez estamos mas cerca, pero no la alcanzamos y
llevamos ya dos afios y medio con los puros tra-
mites", explica el actual director de la Academia
Mexicana de la Lengua (AML).

"Hemos logrado la aprobacion por parte de los
vecinos. Tuvimos tres reuniones con ellos, las tres
fueron positivas y, al final, para satisfaccion nues-
tra, aceptaron darnos la bienvenida como nuevos
vecinos de Coyoacan, lo cual quedd asentado en
un acta notarial. Tenemos la buena voluntad de
los vecinos, pero esto no basta.

"Ademas tenemos la aprobacion del Instituto
Nacional de Antropologia e Historia (INAH) y del
Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA), pues
no sabiamos a quién le pertenecia la responsabi-
lidad de darnos la autorizacion si a antropologia
o a bellas artes. Lo solucionamos pidiéndola a las
dos instituciones y respetamos el entorno arqui-
tectonico, el valor historico, los materiales... todo
eso esta resuelto".

Tampoco eso fue suficiente, relata Jaime Labasti-
da: los vecinos y dependencias de la Secretaria de
Desarrollo Urbano y Vivienda (SEDUVI) pidieron
que se respetara el entorno ecoldgico, el "arbo-
rétum de don Miguel Angel de Quevedo", para
lo cual se encarg6 al Instituto de Biologia de la
UNAM una clasificacion "individuo arboéreo por
individuo arbéreo" a fin de determinar la espe-

Foto: http://elfederalista.mx

cie, la familia, el estado en que se encuentra, si se
puede retirar o cambiar de lugar, si es una especie
endémica del Valle o no lo es.

Cerca del fin

Entre uno y otro documento, entre pagos por
distintos lados, en la Academia Mexicana de la
Lengua se encuentra una pila de documentos que
supera ya un metro de altura, lo que no deja de
ser una imagen muy clara de todo lo que han te-
nido que superar para responder a todos los re-
querimientos, y parece que falta muy poco para
comenzar los trabajos de construccion.

Para ello, recuerda el director de la AML, Jaime
Labastida, también realizaron un estudio de im-
pacto ambiental y otro sobre el impacto de los
mantos freaticos.

El cambio en el uso de suelo se le solicito al jefe
de Gobierno, pero al exceder el nimero de me-
tros cuadrados, se tuvo que mandar el tramite a la
Asamblea Legislativa.

"Tampoco se termina aqui el asunto: contamos
con el recurso para la construccion, pero esta con-
dicionado a que dispongamos de los permisos y,
segundo, a que lo ejerzamos en este afio. Vamos
a tener nueve meses, de abril a diciembre, para
construir la sede de la academia", concluye Jaime
Labastida, quien casi como colofon de todos los

]

E
!

tramites trae a cuento a una frase de su notario,
quien lo felicité porque se habia avanzado con
"mucha rapidez".

Una arquitectura mexicana

Una vez se tenga la aprobacion por el pleno del
dictamen de la comision, el siguiente paso seria
acudir a la delegacion para que les otorgue lo que
antes se llamaba licencia de construccion y ahora
se denomina manifestacion de construccion.

La Casa de la Palabra cuenta con un presupuesto
de 130 millones de pesos para la construccion de
la nueva sede de la Academia, cuyo disefio ar-
quitectonico estuvo a cargo del despacho Artigas
Arquitectos, el cual apuesta por materiales como
la cantera, piedras de la zona... todos mexicanos,
especifico el presidente de la AML.

Hasta el momento ya se derrumbo la casa antigua,
se levantd la barda perimetral, para albergar una
biblioteca —para 200 mil ejemplares—, oficinas, un
salon de usos multiples y uno de prensa, ademas
de espacios para cada de las comisiones que con-
forman a la Academia Mexicana de la Lengua, un
museo que habiamos pensado interactivo, que se
transformo para no afectar la vialidad de la zona.

Para leer la nota original, visite:
www.milenio.com/cultura/Academia de la
Lengua Casa de la Palabra 0 474552549.html
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Convoca la Secretaria de Cultura cbMX
al Taller de Elaboracion de Proyectos
Culturales Sustentables e Independientes

El objetivo es proporcionar herramientas metodologicas y técnicas administrativas a artistas, creadores,
promotores, gestores, colectivos y pequefias empresas culturales

on el objetivo de proporcionar herramientas metodologicas, asi

como técnicas administrativas que permitan a artistas, creadores,

promotores, gestores, colectivos y pequeflas empresas culturales
elaborar un proyecto sustentable, independiente y de caracter participativo
que incida en el tejido social, la Secretaria de Cultura de la Ciudad de
Meéxico impartird el Taller de Elaboracion de Proyectos Culturales Sus-
tentables e Independientes.

Dicho taller forma parte del Programa Imaginacion en Movimiento, Em-
presas Culturales, a cargo de la Subdireccion de Pequefias Empresas Cul-
turales, adscrita a la Coordinacion de Vinculacion Cultural Comunitaria de
la institucion.

El curso se desarrollara del 22 al 29 de abril, de 10:00 a 13:00 horas, en el
Salén de Usos Multiples de la Secretaria de Cultura. El registro —gratuito
y con cupo limitado— se realizard en linea a partir de hoy 10 de marzo, a
través de la pagina institucional (www.cultura.df.gob.mx), donde se indi-
can los pasos a seguir.

El cierre de inscripciones sera el 24 de este mismo mes, a las 14:00 horas.
Los resultados seran publicados el 8 de abril.

Imaginacion en Movimiento, Empresas Culturales, es un programa que
se concibe como un modelo de gestion y produccion para las artes y la
cultura, en el cual participa un equipo interdisciplinario de académicos,
creativos, economistas, expertos en marketing y gestion cultural.

Contribuye a la traza de una politica publica integral para el sector cultural
de la Ciudad de México, que toma en cuenta las cadenas de valor y los ci-
clos productivos de los diferentes campos culturales, desde la perspectiva
de la sostenibilidad.

Dentro de sus lineas de accion estd el facilitar la generacion, crecimiento y
consolidacion de proyectos y/o empresas culturales que fomenten y preser-
ven las diferentes expresiones artisticas y culturales, asi como la identidad
ciudadana y el desarrollo cultural de la capital del pais.

Ademas de impulsar el desarrollo econémico y social mediante el fomento
de emprendimientos culturales, asumidos como productores de bienestar
social, de inclusion social y generadores de empleo.

El programa esté dirigido a artistas y/o creadores individuales, que cuenten
con minimo cinco afios de trayectoria comprobable en el ambito artistico
y cultural, interesados en crear, fortalecer su proyecto y/o constituir su
empresa cultural.

Si eres artista, creador, promotor o gestor, colectivos
O peqguefa empresa en el ambito artistico v cultural,

Interesado en disefiar y desarrollar proyectos
sustentables e independientes.

@ ¢« e\“o

Obtendras herramientas metodoldgicas, técnicas y
administrativas que te permitan elaborar un proyecto cultural
sustentable de cardcter participative que incida en el tejido social.

Fecha del taller
Del 22 al 29 de abril
10:00 - 13:00 horas

Registro en linea
Del 10 al 24 de marzo
a las 14:00 horas del 2015

Sin Costo
Cupo limitado previo registro

También esta enfocado a colectivos culturales, que cuenten como minimo
con tres afios de trayectoria comprobable en un grupo en el ambito artistico-
cultural, interesados en crear, fortalecer su proyecto y/o constituir su em-
presa cultural. Asimismo, a empresas culturales que cuenten como minimo
con un afio de haberse constituido legalmente, interesadas en fortalecer su
proyecto o empresa cultural.

La Secretaria de Cultura de la Ciudad de México se localiza en Avenida de
Paz 26, en la colonia Chimalistac, delegacion Alvaro Obregon. Para mayor
informacion: subempresasculturales@gmail.com.
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La pirateria en Espana, una lucha contra el fraude

El Gobierno lamenta dos meses perdidos de Ley de Propiedad Intelectual
y apunta a los titulares de los derechos de autor

1 periddico espaiiol £/ Mundo publicod un

reportaje donde aborda la pirateria como

un gran problema econémico. La nota de
Dario Prieto dice, el 1 de enero entrd en vigor
en Espaiia la reforma de la Ley de Propiedad In-
telectual (LPI), conocida sobre todo por la deno-
minada tasa Google (la compensacién econdmica
que los agregadores de contenidos deben abonar
a los editores de medios de comunicacioén por
enlazar a sus noticias) y por el descontento que
ha generado entre las industrias culturales y, mas
concretamente, entre las entidades de gestion de
derechos de autor.

Pero en dicha reforma se modificaba, ademas, el
mecanismo de la Comision de Propiedad Intelec-
tual, el organismo dependiente de la Secretaria de
Estado de Cultura cuya Seccion Segunda se con-
virtié en objeto de polémica en los tiempos de la
Ley Sinde por su capacidad para cerrar aquellas
paginas web que facilitasen enlaces a contenidos
protegidos por derechos de autor.

La Comision es una de las tres patas legales del
sistema de lucha contra la pirateria (las otras son
la via civil y la penal) del que disponen los titu-
lares de derechos de autor. Sin embargo, en estos
dos meses que han pasado desde la aprobacion de
la LPI las entidades de gestion solo han formulado
un par de denuncias a la Secciéon Segunda, segin
confirman a este periddico fuentes del Ministerio
de Educacion, Cultura y Deporte.

Estas fuentes —sigue el trabajo de investiga-
cion— califican de "sorprendente" la ausencia de
denuncias por parte de las entidades y sefialan la
conexion existente entre esta falta de solicitudes
y el rechazo a determinados aspectos de la Ley
de Propiedad Intelectual, como la asignacion de
la compensacion por copia privada (lo que antes
era el canon digital) a los Presupuestos Generales
del Estado (lo cual ha supuesto un descenso en
la cantidad desde los 100 a los cinco millones de
euros) y una mayor injerencia del Gobierno en
la gestion de las entidades. "Siempre se pueden
hacer criticas hacia la Administracion, pero no
pueden ser criticas que vayan en contra de sus
intereses, que son los de sus representados, los
autores", lamentan estas mismas fuentes.

Foto: www.larioja.com

Esta falta de iniciativa por parte de las entidades se
interpreta también desde el Gobierno en una clave
de calendarios: en abril se produce la revision de
la denominada lista 301, elaborada por la Agencia
de Comercio de EE.UU. con los paises donde la
pirateria tiene un mayor impacto en los intereses
econdmicos estadounidenses. Segun este plantea-
miento, las entidades estarian presionando para
que Espaiia volviese a esta lista por no aplicar co-
rrectamente las leyes antipirateria. "Pero no pode-
mos aplicarlas si no nos dejan", se escudan desde
el Ministerio. "Ademas, en declaraciones que han
hecho publicas, dicen que prefieren una mala ley
bien aplicada a una buena ley mal aplicada".

Siguiendo con los calendarios, hoy se presenta el
Informe anual del Observatorio de Pirateria y Ha-
bitos de consumo culturales, que probablemente
presente un panorama muy negativo y especial-
mente critico con la gestion del Gobierno en los
asuntos de propiedad intelectual.

Teresa Lizaranzu, directora general de Politica e
Industrias Culturales y del Libro, es también la
presidenta de la Comision de Propiedad Intelec-
tual. "La ley la tenemos que aplicar en colabora-
cion", argumenta a £/ Mundo. "Para que podamos
hacerlo necesitamos que nos planteen denuncias
y que recurran a nosotros. Estaremos dispuestos
a hacerlo. Y hemos estado trabajando durante dos
afios en modificar un proyecto que creemos que
funciona, como ha quedado demostrado".

Desde el Ministerio explican que los cambios del
procedimiento de la Comision de Propiedad In-

telectual afectan mas a los medios que se pueden
utilizar que a la presentacion de denuncias. Este
procedimiento de la Seccion Segunda va desde la
notificacion a las paginas web para que retiren en-
laces sujetos a derechos de autor, hasta, en tltima
instancia, el bloqueo de dichas paginas, pasando
por la imposiciéon de multas. Y recuerdan que la
modificacion legislativa va mas alld de la Ley de
Propiedad Intelectual y abarca la Ley de Enjuicia-
miento Civil (que abre la via a la solicitud de in-
demnizaciones) y el Codigo Penal (cuyo tramite
se producira esta semana).

"No es que hayamos estado cruzados de brazos",
se defienden desde el Ministerio. "Hemos actua-
do conforme a los mecanismos que teniamos de
la ley anterior. Los procedimientos que estaban
sin cerrar no podemos terminarlos de acuerdo a
la aplicacion de la nueva ley. Y como ésta se apli-
ca a instancia de partes, necesitamos denuncias
nuevas".

"Este es un trabajo conjunto", prosiguen. "Hay
una parte consistente en dar instrumentos de ga-
rantia a los autores o a sus representantes. Pero
hay otra que les compete a ellos, de ayudarnos en
la divulgacion". También habria una tercera via
conjunta dirigida a involucrar a todos los agentes
del ecosistema de internet: proveedores de ser-
vicios, teleoperadores, buscadores, agencias de
publicidad. En este tltimo campo de accion, la
Administracion confia en las medidas de autorre-
gulacion del sector, aunque la normativa estable-
ce la obligacion especifica de éstas a colaborar
con los poderes publicos.
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El 89.949%0 de los contenidos culturales
consumidos online en Espana en 2014 fueron ilegales

Informe del Observatorio de la pirateria y habitos de consumo de contenidos digitales

1 periddico El Pais, publico el pasado 10
Ede marzo, un reportaje con detalles de un

informe que revela que cerca del 90% del
consumo cultural en la red es ilegal. El reportaje
de Tommaso Koch y Fernando Navarro dice, que
si alguien pagd por ver online, por ejemplo, la
cuarta temporada de Juego de tronos o por escu-
char el ultimo album de Beck o Fito y Fitipaldis,
que sepa que, segun los datos de la industria, es el
unico de una mesa de diez personas que lo hizo.
Lo de pagar, claro. Porque el resto piratearon esa
serie, pelicula o disco a través de Internet. Esa
es la conclusién mas contundente del tltimo Ob-
servatorio de la pirateria y habitos de consumo
de contenidos digitales, presentado el 9 de marzo
por la Coalicién de Creadores.

El 89.94% de los contenidos culturales consumi-
dos online en Espaia en 2014 fueron ilegales —en
2013 fue del 84%—, segin denunciaron.

Con estos numeros, la industria cultural espa-
fiola, que batalla también contra el 21% de IVA
cultural y la crisis econémica, vino a repetir una
vez mas que la pirateria es su enemigo publico
numero uno. “Los niveles en Espafia son apabu-
llantes”, aseguré Carlota Navarrete, directora de
la Coalicion de Creadores. Cada afio, el Observa-
torio llega por estas fechas a respaldar con base
en datos las tesis de la industria. Y, cada ano, el
estudio denuncia nuevos y mas graves “récords”
de pirateria. De entre la marea de numeros del
estudio para 2014, elaborado por la consulto-
ra GfK, destacan en especial dos: a lo largo del
afio se accedid ilegalmente a 4.455 millones de
contenidos digitales y, sobre todo, hubo un lucro
cesante de 1.700 millones de euros para la indus-
tria, dinero que hubiese ayudado a crear mas de
29.000 empleos.

Esta conclusién de la industria ha sido a menudo
cuestionada por el método. Este afio, la formula
es la siguiente: un usuario que haya accedido a
100 contenidos ilicitos habria podido consumir
ocho legales, con un precio medio de 10 euros.
El resultado es que la industria pierde 80 euros
por consumidor.

A la caza de soluciones, el Observatorio apunta
varias pistas. Las dos medidas que los encuesta-

Foto: www.larioja.com

dos consideran mas efectivas (65%) son el cierre
del acceso a webs y campaiias de sensibilizacion.
Seguramente también influyan la nueva Ley de
Propiedad Intelectual (LPI), en vigor desde enero
con multas de hasta 600.000 euros para las pa-
ginas incriminadas, y condenas récord como los
seis afios de carcel que la Audiencia Nacional
impuso la semana pasada a los dos responsables
de YouKioske, una web que ponia a disposicion
cientos de revistas y periddicos europeos de for-
ma gratuita e ilegal.

Navarrete denuncio, sin embargo, que la LPI “no
funciona”. Los creadores afirman sentirse “injus-
tamente tratados” por parte del Ministerio de Cul-
tura y la Secretaria de Estado, con los que se han
reunido tres veces en 2015. Se quejan del “poco
entusiasmo” para aplicar la LPI. “Pedimos un tra-
to igualitario, como el de cualquier otro sector.
Si alguien piratea con productos farmacéuticos o
con recambios de automdviles, al dia siguiente,
ese negocio esta cerrado. Queremos que suceda
igual con las paginas de contenido ilegal”, expli-
c6 Navarrete.

En cuanto a libros, los contenidos mas pirateados
son las novedades, haciendo especial hincapié en
los best sellers de cada afio. En este sentido, el va-
lor de la industria editorial se hubiese elevado un
12% sin la existencia del pillaje digital. El infor-
me contabiliza 335 millones de accesos ilegales a
libros en Internet.

Avanza SEP en el proceso de
licitacion, a fin de adquirir tabletas
para el ciclo escolar 2015-2016

Conforme a la capacidad presupuestal podran integrarse al programa de
entrega de esa herramienta Nayarit, Tlaxcala, Quintana Roo, Zacatecas,
Yucatan, Durango, Sinaloa, Hidalgo y Chihuahua

L —

Sector Publico, la Coordinacion General de @prende.mx, con el apoyo de otras dependencias

E n cumplimiento de lo que establece la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del

de la Secretaria de Educacion Publica, avanza en el proceso de licitacion para adquirir las
computadoras portatiles que se distribuiran entre los alumnos de 5° grado de primaria de 15 Entidades
Federativas para el ciclo escolar 2015-2016, en el marco del Programa de Inclusion y Alfabetizacion
Digital (PIAD).

Con la participacion y acompafiamiento de la Secretaria de la Funcion Publica, de la Coordinacion
de Estrategia Digital Nacional de la Oficina de la Presidencia de la Republica y de la asociacion civil
Transparencia Mexicana como testigo social, la Coordinacion @prende.mx esta desarrollando el pro-
ceso a fin de garantizar la pertinencia y la transparencia de la licitacion, asi como su estricto apego a
la normatividad vigente.

La Coordinacién informé que, una vez concluida la etapa de difusion del Proyecto de Convocatoria,

durante la cual se recibieron y analizaron mas de cien opiniones y sugerencias expresadas por la
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industria, los académicos, los especialistas y la sociedad en general, el pro-
ceso de licitacion continuara con la publicacion de la Convocatoria en los
proximos dias, a través del sitio CompraNet, estableciendo una licitacion
publica, electronica, internacional abierta, bajo la modalidad de ofertas sub-
secuentes de descuento.

Cabe sefialar que la adquisicion permitira distribuir esta importante herra-
mienta didactica a las entidades federativas que ya participaron en el pro-
grama y que son Colima, Estado de México, Puebla, Sonora, Tabasco y el
Distrito Federal, a las que, conforme a la capacidad presupuestal, podran
sumarse los estados de Nayarit, Tlaxcala, Quintana Roo, Zacatecas, Yuca-

tan, Durango, Sinaloa, Hidalgo y Chihuahua.

La dependencia sefiald que, con esta adquisicion y considerando las compu-
tadoras portatiles distribuidas en 2013 y 2014, seran beneficiados ya alrede-
dor de 2 millones de estudiantes, incorporando paulatinamente las tecnolo-
gias digitales al trabajo en las aulas escolares para fortalecer el aprendizaje
y reducir las brechas digitales, propodsitos esenciales del mencionado pro-
grama educativo, el cual contempla enfoques pedagogicos centrados en el
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estudiante y en la formacion de los maestros, asi como la actualizacion de
contenidos educativos y una estructura de soporte con centros de servicio
para proporcionar asistencia técnica.

El grupo Prisa Revistas busca vender sus publicaciones

Entre ellas se encuentran Rolling Stone, Cary Cinemania

1 sitio de noticias PR Prensa, divulgd una

informacion donde afirma que Prisa Re-

vista vendera sus publicaciones. El re-
porte de Fernando Cano dice que Prisa Revistas,
la division de publicaciones periddicas de Prisa,
lleva semanas intentando colocar sin éxito su por-
folio a diferentes editoras.

La orden de la direccion es deshacerse de todo
para preparar un cierre ordenado de la empresa,
que continuaria existiendo pero sélo dedicada a la
realizacion de suplementos de los diarios de Prisa.
En estos momentos se negocia la cesion de Ro-
lling Stone, Car'y Cinemania y hace unas semanas
se les quitd la produccion editorial de EI Domi-
nical. Si no se logra la cesion el cierre de estas
publicaciones es inminente con abril como fecha
limite. En el aire 46 puestos de trabajo.

Prisa Revistas lleva varias semanas contactando
con diferentes editores de prensa para intentar
venderles o cederles las licencias de sus publi-
caciones. Es el primer paso para un cierre de la
compafia como la conocemos que en el corto
plazo se quedara s6lo como una editora residual
que dara apoyo a los suplementos de los diarios
de Prisa como E! Pais o Cinco Dias.

No obstante, hasta el momento las negociaciones
han sido infructuosas. “Nos las han ofrecido a to-
dos —las revistas—, pero lo tienen dificil”, comenta
a Prisa Noticias una directivo de un importante

grupo editorial que ha recibido ofertas de Prisa
para quedarse con algunas de sus publicaciones.
A dia de hoy no hay ningun acuerdo cerrado de
cesion lo que ha llevado a la compaiiia a co-
menzar a desprenderse de ellas a la espera de un
acuerdo de ultimo minuto.

Segun el portal electronico, La noche de ayer co-
nociamos que cerraban Rolling Stone tras lo pu-
blicado por eleconomista.es, aunque puestos en
contacto con fuentes oficiales de Prisa nos asegu-
raron que “la revista no se cierra” aunque si que
dejaban de editarla a partir de mayo. Las infor-
maciones confirmadas por Prisa Noticias indican
que Prisa ha abierto negociaciones de ultima hora
con un grupo editor interesado en la cabecera y
esperan cerrar la cesion antes de mayo.

Pero Rolling Stone no sera la inica revista que
dejara de ser editada por Prisa, ya sea median-
te cierre o cesion. El futuro de Cinemania y Car
también esta sentenciado. En el caso de la revista
de cine hemos podido saber que su equipo gestor
hace semanas abandon¢ el proyecto y que esta en
venta, aunque con la salvedad de que Prisa quiere
quedarse con su version digital que aporta varios
centenares de miles de visitas a la web de E/ Pars.

En el caso de Car se negocia con su propio di-
rector, Emilio Olivares que habria manifestado
su interés de quedarse con la cabecera ante las
intenciones de Prisa de cerrarla. Recordemos

que en enero de 2014 Prisa perdi6 la licencia de
Gentleman que pas6é a manos de la editora Lu-
xury Media.

En los ultimos dos afios, Prisa ha perdido buena
parte de los contratos con revistas institucionales,
unas han pasado a editarse por las propias empre-
sas, otras han pasado a editoras de la competencia
y algunas han cerrado. El ultimo se produjo hace
pocos dias cuando se anunci6 a la plantilla el fin
del contrato de produccion de contenidos de E/
Dominical, revista que se encarta con periddicos
regionales.

La publicacion era una join venture con el Grupo
Zeta en la que hasta el momento se realizaban los
contenidos al 50%. A partir de abril todos los con-
tenidos seran realizados por Zeta y la comercia-
lizacion publicitaria por Prisa, es decir, en Prisa
Brand Solutions y no en Prisa Revistas.

El objetivo de Prisa es dejar su filial de revistas en
minimos —sin revistas— y quedarse s6lo como apo-
yo a los suplementos de los diarios de Prisa como
E! Pais o Cinco Dias. En estos momentos y luego
de sucesivos recortes, la plantilla esta cifrada en
unas 46 personas, cuyo futuro queda en el aire. En
el caso de la venta de publicaciones la fecha limi-
te para encontrarle compradores es abril. Ya se ha
anunciado que dejaran Rolling Stone, pero en los
proximos dias podria confirmarse que abandonan
la edicion del resto de sus revistas.
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El mexicano prefiere las pantallas a los libros fisicos

Asegura Néstor Garcia Canclini que en la actualidad hay mas gente interesada en la lectura,

pero en diferentes soportes y fines

1 periddico Milenio Novedades de Méri-
da Yucatan publicé una nota de la confe-
rencia que ofrecio el académico Néstor

Garcia Canclini, en esa entidad, en el marco del
Festival de la Lectura de Yucatan.

El reporte de Cecilia Ricardez afirma, que con un
cuestionamiento a los sondeos que se limitan a
saber cuantos libros leen al afio los mexicanos,
el filosofo y antropdlogo Néstor Garcia Canclini
presentd anoche en Mérida la conferencia “Nue-
vos modos de leer”.

En el marco de la FILEY, el ponente destaco la ne-
cesidad de un analisis sobre como esta cambiando
la manera de leer, ya que en la actualidad hay mas
gente interesada en la lectura, pero en diferentes
soportes y fines.

El publico se mostré interesado en escuchar las
disertaciones del académico argentino, radicado
en México, quien es amplio conocedor en el area
de la cultura, la juventud y su relacion con las
nuevas tecnologias, el arte, las redes e industrias
culturales, politica y educacion, entre otros.

\
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“Tenemos que replantearnos la manera de pre-
guntar si se lee o no, porque las encuestas tratan
de cuantificar los libros que consume cada mexi-
cano al afio, pero no se pregunta como lo hace, y
lo que estd cambiando es la manera”, considero.
Dijo que no existen elementos para decir que se
lee menos que hace 20 6 30 afios, “quiza se ven-
den menos libros, de ciertos temas, pero mas de
otros, como los ejemplares infantiles y juveniles,
que crecieron mucho.

“Es cierto que de ensayo, libros cientificos y al-
gunos autores disminuyeron, pero tenemos que
entender que se lee mas en pantalla, el celular,
el Ipad, y lo que nos falta entender por qué las
encuestas no lo preguntan”, indico.

Destaco que los jovenes integran en su vision del
mundo la informacién a la que acceden a través
de los dispositivos electronicos, lo que impacta
en los habitos culturales; hay nuevas formas de
comunicacion simultanea, con mucha disconti-
nuidad en las relaciones interpersonales.

“Hay un predominio de lo audiovisual sobre lo
escrito, pero no debemos verlo como una susti-
las tecnologias entran mas a las aulas,
pero menos rapido de lo que entraron a otras
areas de la vida cotidiana”, advirtio.

tucion...

Mencioné que las Tecnologias de la Informacion
y Comunicacién (TIC) proporcionan un espectro
mas amplio de conocimiento y de comparacion
entre las informaciones; con la facilidad de ac-
ceder a tantos datos “se revela lo oculto en la so-
ciedad”.

El Instituto Goethe México invita a participar
en su programa de fomento a la traduccion

Una oportunidad para editoriales mexicanas

1 programa de traduccion del Instituto
EGoethe México tiene el objetivo de facilitar
el acceso al publico de habla no alemana a
obras cientificas y literarias de alta calidad. A 40

aflos de su fundacion, el programa ha apoyado la
traduccion de mas de seis mil libros a 45 idiomas.

El Goethe-Institut es el instituto cultural de la Re-
publica Federal Alemana. Su red comprende ac-
tualmente 160 institutos en 94 paises, los cuales
promueven el conocimiento del idioma aleman
en el extranjero, fomentan la colaboracién cul-
tural internacional y difunden una imagen actual
y completa de Alemania. En México tiene pre-
sencia desde 1966 y entre sus lineas de trabajo
en el area de biblioteca, esta la promocién de la
literatura alemana en otros paises. El programa

de fomento a la traduccion apoya a las editoriales
extranjeras en la publicacion de la literatura escri-
ta originalmente en aleman.

El Goethe-Institut reembolsa una parte de los cos-
tos de traduccion a la editorial extranjera, una vez
que ha aparecido la publicacion. No se contempla
el pago completo de los costos de traduccion, ni
el financiamiento de los gastos de imprenta y re-
daccion. Procedimiento de aplicacion El Goethe-
Institut Mexiko recibe las solicitudes y en caso
positivo, envia una recomendacion a la sede cen-
tral del Goethe-Institut en Munich. Alli una co-
mision determina el monto del apoyo financiero.
Unicamente las editoriales extranjeras (no alema-
nas) son elegibles para candidaturas. El pago del
apoyo se realiza al presentar los ejemplares de la

[ olss
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s
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obra y el comprobante de pago de honorarios al
traductor.

Para obtener el formulario en linea: www.goethe.
de/mx, en la seccion de Biblioteca, seccion Ser-
vicios.
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Entrevista

La FUL Pachuca se ha convertido en referente de la re-
gion. La edicion de 2015 tendra una zona amplia para
libros para nifios y jovenes

Marco Antonio Alfaro, director general de la Feria Uni-
versitaria del Libro de Pachuca, asegura que éste es el
evento cultural mas importante de la entidad y se ha con-
vertido ya en un referente.

En entrevista para el Boletin de Editores, el funcionario
coment6 que de los estados cercanos a la capital de Hidal-
g0, sobre todo de las universidades, tienen en la FUL Pa-
chuca un evento que forma parte de sus actividades cul-
turales. La Universidad Autonoma del Estado de Hidalgo
—refrenda Alfaro— es por su calidad, la mas importante de
la entidad y una de las mejores de la region.

“Queremos aprovechar el prestigio de la universidad para
invitar a las demas instituciones de educacién superior
para que se den cita en la FUL Pachuca. Es una gran opor-
tunidad para que la comunidad conozca los materiales de
calidad que hacen. Las universidades tienen autores de
gran prestigio, el potencial de la investigacion esta ahi, es
algo que se tiene que compartir. Por eso es que queremos
que las instituciones hagan suyo este escaparate”.

La FUL Pachuca cumple 28 afios este 2015, es una de las
ferias del libro mas veteranas del pais. Alfaro comenta
que desde hace cinco afios se inicié una reingenieria del
la feria para hacerla mucho mas atractiva. El plan arranco
con un cambio de sede que implica presentar un concepto
cultural de la feria, no solo que sea un lugar donde cada
afio se venden libros. “Le dimos visos de una verdadera
feria del libro, con programas culturales hechos de mane-
ra profesional. Incluimos, para empezar, el programa de
FUL nifios, porque si a algo le tenemos que apostar es a la
promocion de la lectura en los nifios, inculcarles el gusto
por los libros”.

— Cual sera el eje rector de la FUL este afio?

Este afio la tematica central sera la justicia. Habra todo
un programa académico en torno al tema. Tendremos
un seminario con abogados de renombre, con juristas
mexicanos notables. El hecho central es que armaremos
el programa de manera conjunta con los institutos de la
universidad. Pero ademas, elaboraremos actividades alre-
dedor de diversas actividades, como la publicacion de la
segunda parte de E/ Quijote; haremos algo con Fernando
del Paso; es el afio internacional de la luz y también ten-
dremos actividades al respecto. Y por supuesto contamos
con los eventos de todas las editoriales.

— Cuales son los retos para la edicion 28?

El afio pasado recibimos cerca de 125 mil asistentes; tuvi-
mos 315 actividades culturales y la presencia de 173 edi-
toriales. Estas cifras han crecido desde el 2011, en espacio
de privilegio, techado, con todas las medidas de seguridad
y espacio. El afio pasado inauguramos un auditorio para
400 personas. Son mas de mil metros lineales dedicados

Marco Antonio Alfaro. Foto: FUL Pachuca

a la feria. Estamos consolidando el espacio con el salon
de libros para niflos, que es un area que le va a dar una
personalidad singular a la feria. Y el objetivo es que en el
corto plazo este sea el distintivo principal de la FUL Pa-
chuca. Una de las responsabilidades mas importantes de la
Universidad es la atencion a la sociedad. En este sentido
es que para nosotros el publico infantil es fundamental.

—(Qué resultado ha tenido en Centro de Negocios que
fomenta el vinculo entre editores e instituciones univer-
sitarias?

Esto es muy importante porque ahi se dan cita las univer-
sidades e instituciones de educacion de todos los niveles
para presentar sus catalogos a las casas editoras. Hay mu-
cho que hacer en esta area, pero los resultados son positi-
vos. Hay que hacer una intensa promocion para que mas
editoriales asistan a la feria. Y desde luego esto se tiene
que reflejar en las ventas. ;Qué ganamos nosotros? Que
mas editores vean a la feria como una oportunidad. Como
organizadores, fomentamos el vinculo entre los editores
y las instituciones educativas. A esto se suma una estra-
tegia que implementamos el afio pasado que consiste en
proporcionar vales a la los trabajadores de la universidad,
para que adquieran libros. Es un crédito que irdn pagando
quincenalmente. El monto de este programa se paga de
inmediato a las editoriales.

—¢Qué hace la feria para atraer el ptiblico joven?

Es un sector de la poblacion fundamental para la universi-
dad, no nada mas para la feria. Hace tres afios el rector de
la Universidad, el maestro Humberto Velasco, instituyo el
programa universitario de fomento a la lectura. Una de sus
vertientes fue la puesta en marcha de la red universitaria
de mediadores de la lectura. Esto es que, entre otras accio-
nes, en cada preparatoria tiene que hacer por lo menos un
mediador; uno mas por cada area de los institutos univer-
sitarios. En principio se puso en marcha el programa con
108 mediadores, ellos son los responsables del fomento a
la lectura en este importante sector de la poblacion.

Finalmente, el director de la FUL Pachuca, comenta que
el prestigio de la Universidad es el sustento de la feria.
Y se suma a todas las actividades de la casa de estudios.
La Universidad Auténoma del Estado de Hidalgo es lider
en el Consorcio de Universidades Mexicanas (CUMEX),
al que estan afiliadas 29 universidades, con los mas altos
indices de calidad. Esto se confirma como una de las ins-
tituciones de mayor calidad académica en el pais.
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5688 2011
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CAN'EM Reuniones y cursos - Marzo

MIERCOLES 18 | 17:00

Reunion Comité de Libros Interés General J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
L /J EDITORIAL MEXICANA

JUEVES 19 | 10:00 CANIEM
1* Convocatoria LI Asamblea General Ordinaria

CursoCasos Practicos sobre
la implementacion:de la

11:00

2* Convocatoria LI Asamblea General Ordinaria = P=
Contabilidad

VIERNES 20 | 09:30

V 4 -
Reunion Comité Libros de Texto E I e Ct ro n I C a

Instructor: L.C.C. Miguel Angel
Hernandez Yescas

Martes 24 de marzo
Horario: 15:00 a 20:00 horas

Informes e inscripciones:
Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714
capacit@caniem.com

l CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA .‘J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA EDITORIAL MEXICANA

CANIEM CANIEM

Curso-Taller

Correccion

Curso

Infografia
en pantalla

Generalidades

para editores

Expositor: Arturo Black Fonseca
Del 24 al 25 de marzo

Instructor: Enrique Martinez
Del 25 al 28 de marzo

Informes e inscripciones: Informes e inscripciones:

Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714
capacit@caniem.com

Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714
capacit@caniem.com

Bolsa de trabajo

http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/Bolsa-de-trabajo-2-5-de-marzo.]



http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/Bolsa-de-trabajo-2-5-de-marzo.jpg
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&.!]J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA
LL!!JJ CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA CANIEM
EDITORIAL MEXICANA

CANIEM Curso

Correccion

de estilo 2015

Para desarrollar
la competencia lingiiistica

Instructora: Silvia Penha-Alfaro

Informes e inscripciones: Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728y 714
capacit@caniem.com

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA LOS P ROC ES,OS
GLL"QJ EDITORIAL MEXICANA E N LA E D I C I O N
DE LIBROs

Curso

Redes sociales: Inicio:
Comunl_cacmn estrategica Jueves 23 de abril, 2015
en tiemporeal l y I Martes y jueves de

Ponentes: Adriana Solérzano 17:00 a 20:00 horas
y Alberto Sandoval Salas y sabados de 10:00 a 13:00 horas
Programa | Miércoles 11 y jueves 12 de marzo CO“SUlta |aS bases

Programa Il Miércoles 22 y jueves 23 de abril

Informes e inscripciones:
Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714

capacit@caniem.com FEs
My B ad

CANIEM e
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LOS PROCESOS

EN LA EDICION
DE REVISTAS

Inicio:
Lunes 21 de
i CURSOS
septiembre, 2015 EMPRESARIALES
Lunes y miércoles de 2015
16:00 a 20:00 horas
REDACCION
Consulta las bases DE ARTICULOS

]

COACHING
EMPRESARIAL

COMPETENCIA | bpESENTACIONES
COMUNICATIVA EFECTIVAS
(PARA LAS VENTAS)

Informes:

EXCELENCIA Leticia Arellano
COMUNICATIVA capacit@caniem.com

5604 3294 y 5688 2011

|-
CONACULTA

L SEMINARIO DE INTRODUCCION
. AL MUNDO DEL LIBRO Y LA REVISTA

Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
Holanda 13, colonia San Diego Churubusco,
Coyoacan 04120, México, D.F

http://caniem.org/capacitacion/

Del 18 al 24
de octubre de 2015

Consulta las Bases
%!r!l (ACONACULTA Juansems
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1]

CANIEM

Programa de Cursos 2015

Derechos de autor

Marzo La edicion electronica y el derecho de autor
Mayo La explotacion digital en la obra literaria
Mayo Ley federal del derecho de autor
Edicion

Enero Correccion en pantalla

Febrero Estilo editorial. Modulo |

Marzo La infografia como herramienta editorial
Marzo Estilo editorial. Mddulo Il

Abril Principios editoriales

Abril Redaccion de cuarta de forros

Abril Correccion de pruebas

Mayo Redaccion profesional. Modulo |

Junio Redaccion profesional. Mddulo Il
Octubre Redaccion de articulos

Comercializacion y mercadotecnia

Enero Redes sociales | y Il

Enero Mercadotecnia editorial

Febrero Comercializacion de libros
Febrero Técnicas de ventas y negociacion

Administracion y finanzas
Enero Reformas fiscales
Abril Calculo editorial

Diplomados y Beca
Febrero Diplomado Los procesos en la edicion de libros

Septiembre Diplomado Los procesos en la edicion de revistas
Septiembre Diplomado Formacion de editores digitales
Octubre Beca Juan Grijalbo-CONACULTA

Produccion

Enero Herramientas para la creacion de e-books
Febrero Conceptualizacion de publicaciones digitales
Febrero Realidad aumentada y cddigos QR

Marzo Publicaciones digitales

Abril Tipografia

Otros
Marzo Herramientas de busqueda para Google
Marzo Disefio para web

®

Express






